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L'IMPRENDITORIA ITALIANA
E LA CULTURA DI CORPORATE GOVERNANCE
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LA QUOTA DI AZIENDE FAMILIARI
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LA PRESENZA DI INIZIATIVE DI WELFARE (%)

Formazione professionale 34,0
Conciliazione vita e lavoro 31,8
Pari opportunita . 28,4
Assicurazioni (dipendenti e familiari) ' 27,3
Previdenza integrativa 25,8
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Fonte: Community Media Research - FEDERMECCANICA, luglio 2017 (n. casi: 1.060)



LE ABILITA CHE DEVE POSSEDERE UN IMPRENDITORE
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